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Solida crescita del fatturato e margini in espansione nel 2024 

Smart glasses nuovo motore della crescita, Nuance pronto per 
un esordio promettente 

 
• Fatturato in crescita del 9,2% a cambi costanti1 nel quarto trimestre e del 6,0% nell'anno  

• Nord America in accelerazione nel quarto trimestre con Sunglass Hut positivo; EMEA solida trainata da  entrambi i 

segmenti, Professional Solutions e Direct to Consumer 

• Ray-Ban Meta a 2 milioni di pezzi venduti dal lancio, con una forte accelerazione nel 2024 

• Nuance Audio, via libera per la vendita senza prescrizione negli Stati Uniti e in Europa 

• Stellest continua a crescere in Cina, in aumento di circa il 50% nel quarto trimestre 

• Margine operativo adjusted2 a 17,0% a cambi costanti1, in aumento di 50 punti base rispetto al 2023 

• Solido free cash flow5 a 2,4 miliardi di Euro nell'anno 

• Dividendo proposto a 3,95 Euro per azione, con opzione di dividendo in azioni 

• SBTi, approvati gli obiettivi per la riduzione delle emissioni di gas serra entro il 2030 per gli Scope 1, 2 e 3 

 

Parigi, Francia (12 febbraio 2025 – ore 18:00) – Il Consiglio di Amministrazione di EssilorLuxottica si è riunito il 12 febbraio 

2025 per l'approvazione del progetto di bilancio consolidato per l’esercizio chiuso al 31 dicembre 2024. Quest’ultimo è 

stato sottoposto a revisione, la relazione di revisione è in corso di emissione.  

Francesco Milleri, Presidente e Amministratore Delegato e Paul du Saillant, Vice Amministratore Delegato di 

EssilorLuxottica hanno commentato: “Celebriamo un altro anno di successi straordinari, il quarto consecutivo di crescita 

del fatturato in linea con i nostri obiettivi, con una forte accelerazione nel quarto trimestre, grazie al contributo di tutte le 

aree geografiche e di tutti i business, e con utili di Gruppo che raggiungono ancora una volta livelli record.  

Guardando al futuro, stiamo entrando in una nuova fase ricca di opportunità come mai prima d’ora, che siamo pronti a 

cogliere anche grazie all’impegno della nostra comunità di oltre 200.000 persone nel mondo. Dal med-tech agli smart 

glasses fino ai brand iconici, il nostro impegno per l’innovazione è più concreto che mai. Con Ray-Ban Meta che porta 

l’eyewear nel digitale e Nuance Audio, approvato dalla Food and Drug Administration americana, che crea una nuova 

categoria di prodotto, stiamo disegnando orizzonti nuovi. La crescita esponenziale di Stellest e le acquisizioni strategiche 

come Heidelberg Engineering, Espansione Group, Pulse Audition e ora Cellview continuano a rafforzare le nostre 

competenze nel medicale e nella diagnostica, permettendoci di migliorare la vita di centinaia di milioni di persone in tutto 

il mondo. Con Supreme, ora parte del nostro portafoglio, e la rinnovata fiducia di partner iconici come Diesel, 

Dolce&Gabbana, Michael Kors e Prada, possiamo rendere più semplice, desiderabile e naturale l’adozione della tecnologia 

nei nostri prodotti e nella vita delle persone. 
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Allo stesso tempo, manteniamo un impegno forte per la sostenibilità delle nostre attività. Attraverso Eyes on the Planet, 

stiamo raggiungendo traguardi sempre più importanti per ridurre il nostro impatto ambientale, e alla fine dello scorso 

anno abbiamo ottenuto l’approvazione da SBTi per i nostri obiettivi di riduzione dei gas serra. Inoltre, con la OneSight 

EssilorLuxottica Foundation continuiamo a portare cure oculistiche essenziali a chi ne ha più bisogno, ora anche in 

collaborazione con l’OMS, con un impatto positivo sulla vita delle persone e di intere comunità nel mondo. 

Entriamo nel nuovo anno con fiducia, determinati a raggiungere i nostri obiettivi di lungo termine e ad avere un ruolo da 

protagonisti nell’evoluzione del mercato negli anni a venire”. 
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Highlights del quarto trimestre e del 2024 

  
Principali dati del conto economico adjusted2  

Milioni di Euro  

2024 

Adjusted2 

2023 

Adjusted2 A cambi costanti1 

A cambi  

correnti 

Fatturato 26.508 25.395 +6,0% +4,4% 

Utile Lordo 16.835 16.090 +6,5% +4,6% 

% del fatturato   63,4%  63,7%  63,5%  

Utile Operativo 4.414 4.178 +9,4% +5,7% 

% del fatturato   16,5%  17,0%  16,7%  

Utile Netto di Gruppo 3.122 2.946 +9,8% +6,0% 

% del fatturato   11,6% 12,0% 11,8% 

Principali dati del conto economico 

Milioni di Euro  2024 2023 A cambi correnti 

Fatturato 26.508 25.395 +4,4% 

Utile Lordo 16.805 16.048 +4,7% 

Utile Operativo 3.448 3.176 +8,5% 

Utile Netto di Gruppo 2.359 2.289 +3,0% 

Utile per azione base (Euro) 5,20 5,11  

Utile per azione diluito (Euro) 5,13 5,08  

Fatturato per segmento operativo e area geografica 

Milioni di Euro  2024 2023 A cambi costanti1 

A cambi  

correnti 

Professional Solutions 12.547 12.199 +4,7% +2,9% 

Direct to Consumer 13.960 13.195 +7,1% +5,8% 

FATTURATO TOTALE 26.508 25.395 +6,0% +4,4% 

 

Milioni di Euro Q4 2024 Q4 2023 A cambi costanti1 

A cambi  

correnti 

Professional Solutions 3.117 2.986 +5,5% +4,4% 

Direct to Consumer 3.664 3.264 +12,7% +12,3% 

FATTURATO TOTALE 6.781 6.250 +9,2% +8,5% 
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Milioni di Euro  2024 2023 A cambi constanti1 

A cambi  

correnti 

Nord America 11.979 11.637 +3,1% +2,9% 

EMEA 9.759 9.184 +7,9% +6,3% 

Asia-Pacifico 3.247 3.036 +9,3% +7,0% 

America Latina 1.523 1.537 +9,7% -0,9% 

FATTURATO TOTALE 26.508 25.395 +6,0% +4,4% 

 

Milioni di Euro  Q4 2024 Q4 2023 A cambi costanti1 

A cambi  

correnti 

Nord America 3.151 2.910 +7,8% +8,3% 

EMEA 2.357 2.150 +9,6% +9,6% 

Asia-Pacifico 864 757 +14,0% +14,1% 

America Latina 408 433 +8,7% -5,7% 

FATTURATO TOTALE 6.781 6.250 +9,2% +8,5% 

 

Nel 2024 EssilorLuxottica ha conseguito un altro anno di solida crescita, con un aumento dei ricavi a cambi costanti1 del 

6,0%, registrando il quarto anno consecutivo di crescita superiore al 5% a cambi costanti1. In termini di redditività, l'utile 

operativo adjusted2 e l'utile netto adjusted2 sono cresciuti rispettivamente del 9,4% e del 9,8% a cambi costanti1. In 

particolare, l'utile operativo adjusted2 in percentuale sui ricavi è aumentato di 50 punti base a cambi costanti1, 

dimostrando la capacità della Società di espandere i margini nonostante le pressioni inflazionistiche.  

La strategia del Gruppo rimane focalizzata sull'innovazione, e il 2024 si è ancora una volta confermato un anno di crescita 

per due nuove categorie di prodotto sviluppate da EssilorLuxottica: le soluzioni per la gestione della miopia e gli smart 

glasses. Nel corso del 2024, il Gruppo ha presentato i risultati di uno studio clinico quinquennale sulle lenti Stellest, 

confermando così la loro efficacia nel rallentare la progressione della miopia nei bambini. In ambito smart glasses, è stata 

estesa la partnership con Meta Platforms, con un nuovo accordo di collaborazione di lungo periodo in base al quale le due 

aziende lavoreranno insieme nel prossimo decennio con l’obiettivo di sviluppare le prossime generazioni di prodotti smart 

eyewear. Oltre a queste importanti iniziative di crescita, EssilorLuxottica sta aprendo un nuovo, promettente capitolo: 

dopo aver ricevuto l'autorizzazione della Food and Drug Administration americana (FDA) e le certificazioni europee, gli 

occhiali Nuance Audio saranno disponibili per l'acquisto negli Stati Uniti e nei principali paesi europei a partire dal primo 

trimestre del 2025. Questa tecnologia rivoluzionaria, integrata per la prima volta in un paio di occhiali smart, risponderà 

alle esigenze di persone con disturbi uditivi di entità lieve e moderata. 

Nel quarto trimestre, il Gruppo ha registrato ricavi pari a 6.781 milioni di Euro, in crescita del 9,2% rispetto allo stesso 

periodo dell’anno precedente a cambi costanti1 (+8,5% a cambi correnti), con un’accelerazione rispetto al +4,0% registrato 

nel terzo trimestre dell’anno. Il 2024 si è concluso con ricavi pari a 26.508 milioni di Euro, in crescita del 6,0% a cambi 

costanti1. Tutte e quattro le aree geografiche ed entrambi i segmenti operativi hanno contribuito alla performance del 

Gruppo, riflettendone il modello ben bilanciato e diversificato.  

A livello geografico, i mercati maturi sono stati il principale motore della crescita del Gruppo nel trimestre. Il Nord America 

(+7,8% a cambi costanti1) ha registrato il miglior trimestre dell'anno in entrambi i segmenti e la crescita complessiva è 

stata ulteriormente rafforzata dal consolidamento di Supreme. L’EMEA (+9,6% a cambi costanti1) ha accelerato in entrambi 

i segmenti operativi rispetto al trimestre precedente. Alla performance dei mercati in via di sviluppo hanno contribuito 

sia l'Asia-Pacifico (+14,0% a cambi costanti1) sia l'America Latina (+8,7% a cambi costanti1). Nell'anno, America Latina 
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(+9,7% a cambi costanti1), Asia-Pacifico (+9,3%) ed EMEA (+7,9%) sono cresciute più rapidamente del Nord America 

(+3,1%).  

Con riferimento ai segmenti operativi, nel quarto trimestre i ricavi sono cresciuti del 5,5% in Professional Solutions e del 

12,7% in Direct to Consumer a cambi costanti1 (rispettivamente +4,4% e +12,3% a cambi correnti). Su base annua, il 

business Professional Solutions è cresciuto del 4,7% a cambi costanti1 e Direct to Consumer del 7,1%, con un peso sul 

fatturato totale del Gruppo rispettivamente del 47% e del 53%. Le vendite di negozi comparabili3 sono aumentate del 5% 

sia nel quarto trimestre sia nell’anno, sostenute dai solidi risultati dei banner vista nel corso dell’anno e dalla ripresa del 

business sole nel quarto trimestre in Sunglass Hut in Nord America. L'e-commerce ha chiuso l'anno con una traiettoria 

positiva, con un fatturato vicino a 1,8 miliardi di Euro (circa il 7% del fatturato totale del Gruppo).  

Per quanto riguarda i prodotti, tutte le principali categorie hanno contribuito positivamente alla performance dell’anno a 

cambi costanti1. Il business mix si conferma stabile, con il vista che costituisce circa tre quarti del fatturato totale del 

Gruppo, il sole il 23% e il restante rappresentato da abbigliamento, calzature e accessori (incluso il marchio Supreme) e 

smart glasses (Ray-Ban Meta). Con riferimento ai brand, Ray-Ban si è distinto grazie alla crescita degli smart eyewear, 

mentre tra le licenze Miu Miu, Chanel e Swarovski sono stati i migliori performer. Stellest, Varilux e Transitions, i brand più 

innovativi, hanno trainato il business lenti. 

In termini di redditività, il price mix favorevole in termini sia di montature sia di lenti, le sinergie dal processo di 

integrazione, le efficienze operative e le misure di contenimento dei costi hanno più che compensato le persistenti 

pressioni inflazionistiche, l’impatto dei cambi e gli investimenti a supporto dell’innovazione. 

L'utile lordo adjusted2 è stato pari a 16.835 milioni di Euro nell'anno, raggiungendo il 63,5% del fatturato, 10 punti base in 

più rispetto al 2023 (o +30 punti base a cambi costanti1).  

L'utile operativo adjusted2 ha raggiunto i 4.414 milioni di Euro nell'anno, pari al 16,7% del fatturato, rispetto al 16,5% del 

2023, con un incremento del margine di 20 punti base. A cambi costanti1, il margine è aumentato di 50 punti base 

raggiungendo il17,0% del fatturato. 

L'utile netto di Gruppo adjusted2 è stato pari a 3.122 milioni di Euro nell'anno, raggiungendo l’11,8% del fatturato, rispetto 

all'11,6% del 2023, con un incremento del margine di 20 punti base (o +40 punti base a tassi di cambio costanti1 al 12,0% 

dei ricavi). 

L'utile operativo e l'utile netto di Gruppo direttamente derivanti dai bilanci consolidati IFRS ammontano nell’esercizio 

rispettivamente a 3.448 milioni di Euro e 2.359 milioni di Euro. 

Il free cash flow5 consolidato è stato pari a 2.413 milioni di Euro nell'intero anno.  

La Società ha chiuso l'anno con 2,25 miliardi di euro di liquidità e mezzi equivalenti e un Net Debt6 di 10,97 miliardi di Euro 

(inclusi i 3,65 miliardi di Euro di passività per leasing) rispetto a un indebitamento netto6 di 9,10 miliardi di Euro a fine 

dicembre 2023.
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Store Count al 31 dicembre 2024 
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Outlook di lungo periodo 
  
La Società conferma il proprio obiettivo di crescita del fatturato annuo mid-single-digit dal 2022 al 2026 a cambi costanti1 

(sulla base dei ricavi pro forma4 del 2021), con un obiettivo compreso tra i 27 e i 28 miliardi di Euro, e prevede di 

raggiungere un utile operativo adjusted2 compreso tra il 19 e il 20% del fatturato entro la fine di tale periodo. 

Dividendo 
  
In occasione dell'Assemblea Annuale che si terrà il 30 aprile 2025, il Consiglio di Amministrazione proporrà agli azionisti 

di approvare il pagamento di un dividendo pari a 3,95 Euro per azione. Agli azionisti sarà offerta la possibilità di percepire 

il dividendo in denaro o in azioni di nuova emissione (scrip dividend). La data di stacco sarà il 7 maggio 2025 e il dividendo 

sarà pagato – o le azioni emesse – a partire dal 5 giugno 2025. 

Buyback 
  
Alla fine del 2024, la Società deteneva 798.593 azioni proprie (0,2% del capitale sociale), avendo acquistato 1,480,214 

azioni nell'ambito dei programmi di buy-back avviati nel corso del 2024 e avendo attribuito quasi 2,5 milioni di azioni nel 

corso dell’anno (performance share awards e piani di stock-option). 

Azionariato diffuso 
   

Il numero totale dei dipendenti che detengono una partecipazione azionaria nel Gruppo, distribuiti in 85 paesi, si attesta 

attualmente a oltre 83.500. Ciò riflette la fiducia dei dipendenti nella strategia e nei risultati dell'azienda. L'azionariato dei 

dipendenti è centrale nella cultura di EssilorLuxottica, poiché allinea gli interessi dei dipendenti a quelli del Gruppo e degli 

altri azionisti. 

Mission 
  

Nel 2024, il Gruppo continua a promuovere la sua Mission di aiutare le persone nel mondo a vedere meglio e vivere meglio 

ed è alla guida di iniziative che supportano la sua ambizione di eliminare i difetti visivi non corretti. Dal 2013, la Fondazione 

OneSight EssilorLuxottica ha cambiato radicalmente l'accesso alle cure oculistiche, fornendo accesso permanente a circa 

980 milioni di persone e distribuendo occhiali a 87 milioni di persone. Con oltre 33.400 punti di accesso alle cure 

oculistiche di base e grazie alla formazione di migliaia di microimprenditori nelle comunità di riferimento, questi sforzi 

hanno contribuito a portare la cura della vista anche nelle aree più remote del mondo. Grazie a questo impegno, per la 

quarta volta la Fondazione è stata inserita nella classifica ’Change the World’ di Fortune 2024, a conferma del suo impatto 

sia nella promozione dell’importanza della cura della vista nell'agenda sanitaria globale sia nella sostenibilità.  
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Con l’obiettivo di rafforzare ulteriormente il suo contributo tramite il suo network globale e le sue competenze, la 

Fondazione ha altresì firmato un accordo di collaborazione con l’Organizzazione Mondiale della Sanità nell’ambito 

dell’iniziativa SPECS 2030.  

 

 

Sostenibilità 
   

Anche nel 2024, EssilorLuxottica ha raggiunto risultati importanti nel suo percorso di sostenibilità, come illustrato nella 

sezione ’Mission and Sustainability’ del Management Report allegato.  

Presentato per la prima volta nel 2021, Eyes on the Planet è il programma di sostenibilità aziendale basato su cinque 

pilastri strategici che confermano come Mission, sostenibilità e strategia aziendale sono perfettamente integrati: Eyes on 

Carbon, Eyes on Circularity, Eyes on World Sight, Eyes on Inclusion ed Eyes on Ethics.  

Nel 2024, nel contesto del suo impegno per il clima, EssilorLuxottica ha ulteriormente ridotto le emissioni di CO2 e per le 

sue attività dirette (Scope 1 e 2), grazie ai continui investimenti nell’autoproduzione di energie rinnovabili, nell'efficienza 

operativa, nell'ottimizzazione della supply chain e nella formazione. Entro la fine del 2030, il Gruppo si impegna a ridurre 

le emissioni assolute di gas serra Scope 1 e 2 del 42% e del 25% le sue emissioni assolute di gas serra Scope 3 derivanti da 

beni e servizi acquistati, attività legate a carburante ed energia, trasporto e distribuzione a monte nonché da rifiuti 

generati nelle sue attività (prendendo come anno di riferimento il 2022). Questi obiettivi sono stati approvati da Science 

Based Targets initiative (SBTi), segnando un nuovo importante traguardo nell’impegno del Gruppo per ridurre il suo 

impatto ambientale. In questo percorso sono coinvolti i principali fornitori del Gruppo, in linea con il suo modello di 

business aperto, collaborativo e inclusivo.   

Importanti risultati sono stati raggiunti anche in ambito circolarità. Nel 2024, il Gruppo ha ulteriormente ampliato l’utilizzo 

di materiali responsabili nelle sue collezioni di occhiali, con una penetrazione del 43% nelle collezioni lanciate durante 

l'anno. È stato introdotto uno strumento interno di valutazione della sostenibilità come elemento principale dell’approccio 

all’eco-design, fornendo una valutazione dell'impatto ambientale e sociale dei progetti di innovazione di EssilorLuxottica. 

Sono stati realizzati progressi anche nella circolarità dei materiali di imballaggio con la progressiva eliminazione o 

conversione di elementi in plastica monouso e l’introduzione di materiali alternativi.  

Il 2024 ha anche visto un impegno concreto in ambito Diversity, Equity and Inclusion (DE&I) e nella promozione di una 

cultura della salute, sicurezza e benessere sul posto di lavoro. Tra le tappe fondamentali, la pubblicazione della policy EHS 

globale, parte dell'impegno dell'azienda a salvaguardare l'ambiente, nonché la salute e la sicurezza dei suoi dipendenti, 

dei partner, dei clienti e delle comunità locali. Tra le altre iniziative, la policy DE&I globale con l’introduzione di politiche 

inclusive, il lancio dell'Inclusion Committee per monitorare il rispetto di queste tematiche su scala globale e ’Your Voice’, 

una piattaforma che raccoglie e valorizza la voce dei dipendenti.  

Il Gruppo si impegna per l'uguaglianza di genere offrendo pari opportunità, retribuzione equa e avanzamento di carriera 

per tutti, supportando al contempo l'equilibrio tra lavoro e vita privata attraverso congedi parentali e politiche che 

affrontano discriminazione di genere e molestie. Nel 2024, il 35% delle posizioni manageriali è occupato da donne, così 

come il 35% dei ruoli di senior executive. L'impegno del Gruppo per l'inclusività si riflette anche su Leonardo, l'ecosistema 

di formazione di EssilorLuxottica accessibile ai dipendenti e a tutti i player del settore. Dal suo lancio nel 2021, Leonardo 

ha erogato oltre 9 milioni di ore di formazione in 30 lingue.   

I risultati raggiunti dal Gruppo e l'impegno nella sostenibilità sono stati riconosciuti da diverse agenzie di rating ESG in 

tutto il mondo, posizionando EssilorLuxottica tra le migliori realtà del settore in ambito sostenibilità. Per la prima volta 

EssilorLuxottica è stata inclusa nel Dow Jones Best-in-Class Europe Index, classificandosi tra le migliori aziende europee in 

termini di performance ESG ed è menzionata nel Sustainability Yearbook 2025 di S&P Global. Partecipando al questionario 

CDP, EssilorLuxottica ha ottenuto ‘A-’ nel questionario sul Cambiamento Climatico rispetto a B nel 2023 (Climate Change) 

e ‘B’ in quello sulla Sicurezza Idrica (Water Security) su una scala di punteggi da D- ad A. L'upgrade MSCI al livello più alto, 
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‘AAA’, conferma il successo del Gruppo nella gestione efficace dei rischi e delle opportunità ESG. Questi e altri 

riconoscimenti riaffermano l'impatto globale di EssilorLuxottica e la sua dedizione alla sostenibilità, aprendo la strada a 

pratiche aziendali responsabili insieme ai suoi partner e stakeholder.  

 Conference Call 
   
Oggi alle 18:30 CET si terrà una conference call in inglese. 
Sarà possibile seguire la call in diretta o riascoltarla al seguente link: 

https://streamstudio.world-television.com/1217-2090-41194/en 

Prossimi appuntamenti per gli investitori 
  
Risultati finanziari & Assemblea Annuale degli Azionisti: 

• 23 aprile 2025: Fatturato del primo trimestre 2025  

• 30 aprile 2025: Assemblea Annuale degli Azionisti 

• 28 luglio 2025: Fatturato del secondo trimestre e del primo semestre del 2025  

• 16 ottobre 2025: Fatturato del terzo trimestre 2025  

Conference per gli investitori: 

• 25 marzo 2025: Goldman Sachs Luxury Goods Conference in Paris 

• 26 marzo 2025: BNPP Exane Healthcare Conference (online) 

• 4 aprile 2025: RBC Ophthalmology Conference (online) 

• 21 maggio 2025: Morgan Stanley Luxury Goods Conference, Parigi 

• 22 maggio 2025: HSBC Luxury Goods Conference, Parigi 

• 22 maggio 2025: Unicredit/KeplerCheuvreux Italian Investment Conference, Milano 

• 4 giugno 2025: BNPP Exane CEO Conference, Parigi 

 

 

https://streamstudio.world-television.com/1217-2090-41194/en
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Note 
   

I totali delle tabelle si basano su cifre non arrotondate; pertanto, potrebbero sussistere discrepanze tra questi totali e la somma delle 

singole cifre arrotondate.  

1 Dati a cambi costanti: i dati a cambi costanti sono stati calcolati utilizzando i tassi di cambio medi in vigore per il corrispondente periodo dell’anno 

precedente.  

2 Adjusted (misure o dati): rettificate dai costi o dai proventi relativi alla combinazione tra Essilor e Luxottica (la “Combinazione EssilorLuxottica”), 

all’acquisizione di GrandVision (l’”Acquisizione GrandVision” o la “Combinazione GrandVision”), alle acquisizioni strategiche e materiali e ad altre 

operazioni inusuali, non frequenti o non correlate al normale svolgimento dell’attività in quanto l’impatto dei suddetti eventi potrebbe influire sulla 

comprensione delle prestazioni del Gruppo. La descrizione delle altre operazioni inusuali, non frequenti o estranee al normale svolgimento del business 

è fornita nell'informativa semestrale e di fine anno (nel paragrafo dedicato Misure Adjusted).   

3 Vendite di negozi comparabili: riflettono, a fini comparativi, la variazione delle vendite da un periodo all'altro tenendo conto nel periodo più recente 

soltanto dei negozi già aperti durante il periodo precedente comparabile. Per ciascuna area geografica, il calcolo applica a entrambi i periodi il cambio 

medio del periodo precedente. 

4 Comparabile o pro forma (fatturato): il fatturato comparabile include il contributo dei ricavi di GrandVision a EssilorLuxottica come se la combinazione 

tra EssilorLuxottica e GrandVision (l'“Acquisizione GV”) nonché le cessioni delle attività richieste dalle autorità antitrust nell’ambito dell'acquisizione GV, 

fossero avvenute all’inizio dell’esercizio (i.e. 1° gennaio). Il fatturato comparabile è stato predisposto a solo scopo illustrativo con l'obiettivo di fornire 

informazioni comparabili significative.  

5 Free Cash Flow: Flusso di cassa netto fornito dalle attività operative meno la somma di Acquisizione di immobilizzazioni materiali e immateriali e 

Pagamenti per la quota capitale delle passività di leasing secondo quanto presentato nel rendiconto finanziario consolidato IFRS. 

6 Net debt: Indebitamento finanziario netto: somma dei debiti finanziari correnti e non correnti, dei debiti per leasing correnti e non correnti, meno gli 

investimenti a breve termine, le disponibilità liquide e i derivati sul debito finanziario valutati a fair value così come riportati nel bilancio consolidato IFRS. 
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Head of Investor Relations  

E ir@essilorluxottica.com  

DISCLAIMER 

Il presente comunicato stampa contiene dichiarazioni previsionali che riflettono le attuali aspettative di EssilorLuxottica su eventi futuri e 

sulla performance finanziaria e operativa. Le dichiarazioni previsionali si basano sulle assunzioni e aspettative di EssilorLuxottica relative a 

eventi futuri e trend che hanno influenza sulla futura performance di EssilorLuxottica, tenendo in considerazione tutte le informazioni al 

momento nella disponibilità di EssilorLuxottica e non costituiscono una garanzia sulla performance futura. Per loro natura, le dichiarazioni 

previsionali comportano rischi e incertezze in quanto riguardano eventi e dipendono da circostanze che potrebbero verificarsi o meno in 

futuro, ed EssilorLuxottica non può garantire l’accuratezza e la completezza delle dichiarazioni previsionali. Una moltitudine di fattori 

rilevanti, non tutti noti a EssilorLuxottica o sotto il controllo di EssilorLuxottica, potrebbero determinare risultati effettivi significativamente 

diversi rispetto a quelli espressi nelle dichiarazioni previsionali in conseguenza a rischi e incertezze a cui EssilorLuxottica è sottoposta. Ogni 

dichiarazione previsionale è formulata alla data del presente comunicato stampa ed EssilorLuxottica non si assume alcun obbligo di 

aggiornare o rivedere pubblicamente le presenti dichiarazioni previsionali, in conseguenza a nuove informazioni o per qualsiasi altro 

motivo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
  

EssilorLuxottica è un leader globale nella progettazione, produzione e distribuzione di soluzioni all’avanguardia per la cura della vista, 

occhiali e tecnologie medicali. La sua Mission è aiutare il mondo a vedere meglio e vivere meglio, rispondendo alle esigenze visive in 

continua evoluzione, alle aspirazioni di stile e al desiderio di consumatori e pazienti di sentirsi più connessi con il mondo. Tecnologie 

rivoluzionarie per lenti come Varilux, Stellest e Transitions, marchi iconici come Ray-Ban, Oakley e Supreme, brand del lusso in licenza 

tra i più desiderati e insegne del retail ottico come Sunglass Hut, LensCrafters, Vision Express e Apollo fanno parte della famiglia 

EssilorLuxottica. Grazie a importanti investimenti in ricerca e sviluppo, competenze uniche e asset d’eccellenza, il Gruppo è sinonimo 

di innovazione in diverse categorie, dagli strumenti medicali alle soluzioni per la salute visiva fino agli smart glasses che ridefiniscono 

il settore e fanno degli occhi una finestra aperta su infinite possibilità. Con oltre 200.000 dipendenti in 150 paesi, 600 stabilimenti e 

18.000 negozi, nel 2024 il Gruppo ha registrato ricavi consolidati di 26,5 miliardi di Euro. Grazie a OneSight EssilorLuxottica 

Foundation, ha garantito accesso alle cure della vista a quasi 1 miliardo di persone nelle comunità svantaggiate. EssilorLuxottica è 

quotata sul mercato Euronext Paris ed è inclusa negli indici Euro Stoxx 50 e CAC 40. ISIN: FR0000121667; Reuters: ESLX.PA; 

Bloomberg:EL:FP. www.essilorluxottica.com. 

 

EssilorLuxottica 

Contatti 
Marco Catalani 

Head of Corporate Communications 

E media@essilorluxottica.com 

mailto:ir@essilorluxottica.com
https://www.essilorluxottica.com/it/
mailto:media@essilorluxottica.com
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As table totals are based on unrounded figures, there may be discrepancies  
between these totals and the sum of their rounded component.   



 

  EssilorLuxottica  Excerpt from 2024 Management Report    2 / 35 

 

Significant events of the year 

EssilorLuxottica showcases its smart and hearing aided eyewear innovation at CES 

2024 in Las Vegas  

‑ ‑

‑

‑

Breakthrough Device Designation Marks Myopia Management Milestone for Joint 

Venture Partner SightGlass Vision 
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Update on licensed brands 

EssilorLuxottica closes the acquisition of Washin to grow its optical retail presence in 

Japan 

‑

Five-year clinical findings of Essilor Stellest lenses 
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All directors re-appointed to the new Board of Directors

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

Dividend distribution 
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A new sustainable approach for EssilorLuxottica's operations in Italy 

EssilorLuxottica to Acquire Supreme from VF Corporation 

Agreement to acquire a majority stake in Heidelberg Engineering 

Share buyback program 
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Optical Investment Group acquisition 

‑

Successful €2 billion bond issuance at 2.99% 

Long Term Partnership with Meta 

‑

‑

‑

‑
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New corporate headquarters in Paris 

OneSight EssilorLuxottica Foundation’s collaboration with the World Health 

Organization on the WHO’s SPECS 2030 initiative 
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Greenhouse gas emissions reduction targets validated by the Science Based Targets 

initiative (SBTi) 

Espansione Group acquisition 
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Consolidated revenue 
  

EssilorLuxottica revenue 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

Revenue by operating segment 

• 

‑

• 

‑
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‑

‑

‑

‑ ‑
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Revenue by geographical area  

 

‑

‑

‑

‑
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‑ ‑
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Statement of profit or loss and Alternative Performance 

Measures 
  

EssilorLuxottica consolidated statement of profit or loss 

• 

• 

• 

‑

• 
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EssilorLuxottica Alternative Performance Measures (APM) 

* 
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• 

• 

• 

• 
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• 

• 

‑

• 
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Statement of financial position, net debt, cash flows 

and other non-GAAP measures 
  

EssilorLuxottica reclassified consolidated statement of financial position 

i. 

ii. 

iii. 
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Other non-GAAP measures 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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Net debt 
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Reclassified consolidated statement of cash flows 

(a) 

(b) 
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Acquisitions and partnerships 
  

• 

• 

• 

• 
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Mission and sustainability 
  

To help people “see more and be more” 
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Approach to Sustainable Development: Eyes on the Planet 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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Investments made in 2024 and planned for 2025 
  
 

Capital expenditure 

Financial investments 

Main future investments 
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Subsequent events 
  

Acquisition of the AI-driven French startup Pulse Audition 

EssilorLuxottica receives FDA clearance and EU certifications for Nuance Audio, 

making it available to consumers in the U.S. and Europe 

EssilorLuxottica acquires the Canadian med-tech start-up Cellview 
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Recent trends and outlook 
  

Recent trends 

‑

Outlook  
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Notes 
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Appendix 1 –  

Excerpts from the Consolidated Financial Statements 

Consolidated statement of profit or loss 

 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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Consolidated statement of financial position 

 

Assets 
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Consolidated statement of financial position 

 

Equity and liabilities 
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Consolidated statement of cash flows 

 

• 

• 
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Appendix 2 – Revenue recap 

 


